Zielgruppe Laufer und Walker

www.for-runners.de



Zielgruppe Laufer (innen)

Demographie

Einkommen > 3000 € 25,8
Abitur/Studium 21,4
Héhere Schule ﬂ 36,6
Volks-/Hauptschule 26,2 | 46,6
> 50 3. _ 24,1 45,8
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30- 30, 23
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O Gesamtbevolkerung B Regelmassige Laufer

Quelle: Laufen in Deutschland, 2006
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Zielgruppe Laufer (innen)

Einstellungen und Verhalten

friiher Nachfolger

Trendsetter 8,1

Innovator 4,2

gebe Ratschlage

breites Interesse

13,6
cehr aktiv
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O Gesamtbevoilkerung B Regelmadssige Laufer

Quelle: Laufen in Deutschland, 2006
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Zielgruppe Laufer (innen)

Ausgabenbereitschaft
(Leser von RUNNER™S WORLD)

fiir Qualitat

fiir Design @

fuir Gesundheit/
Wellness

fiir Reisen 43,1 @
| ‘ 20 -H

fiir Sport (-artikel)
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O Gesamtbevolkerung B Leser von RUNNER 'S WORLD

Quelle: Laufen in Deutschland, 2006
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Zielgruppe Walker (innen)

in Mio 9,5

Gelegentliche
Walker

in %

Manner
32,1 %

Quelle: Laufen in Deutschland, 2006

Anzahl, Geschlecht und Alter

Regelmdssige

Walker

Frauen
67,9 %
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